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JestesSmy agencjq reklamowg obecng na rynku od 1998 roku.
Oferujemy peten zakres ustug komunikacji marketingowej oraz zintegrowanych dziatan dla rozwoju marek:

* kreacja ATL, BTL,

* eventy,

« planowanie i organizacja dziatan kontekstowych i ambientowych,
* dziatania digital,

e e-commerce,

* category management,

* design

* projektowanie opakowan

» merchandising
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Unilever / Knorr

Cel: Przygotowanie spotu reklamowego promujgcego linie kolekcjonerska.
Rozwigzanie: 15" spot z udzialem Andrzeja Mleczko.
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KREACJA | PRINT

Volvo Trucks

Outdoor. Projekt graficzny oraz DTP,

/
VOLVO

Volvo Trucks. Driving Progress
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KREACJA | PRINT e

rywalizacji i zmierz si¢ z najlepszymi!

Nagrody dla zwycigzcow finalu regionalnego
ezaleinie  Najlepsikierowcy:

codzel 4 volvo Va0

2.MacBook Air

3.Upominki Volvo o wartosci 500 €

Nagrody dla wiaéciciel firm transportowych
reprezentowanych przez zwycigzkich kierowcow:

d 3
THE DRIVERS FUEL U
CHALLENGE 2016 Volvo Trucks, Driving Progress
1.Voucher na uslugi serwisowe o wartosci 8 000€

= L 2.Voucher na uslugi serwisowe o wartosci 4 000€
3.Voucher na uslugi serwisowe o wartosci 2 500€
yrku
9 ) Dowiedz sig wigce i zarejestruj online

i, Litwy,
Wigce nformacji znajdziesz na stronie

volvotrucks.pl “‘
\ == @
imistza  Kraje biorace udziatw konkursie:
w110\ >

Biaforus, Litwa, kotwa, Estonia, Polska i Ukraina.

Jedz oszczednie, wygraj Volvo V40.

Cenne wskazowki zwycigzcy w ostatnim
konkursie Driver's Fuel Challenge:

| Kiedy tylo mozesz wykorzystuj predkosé pojazdu
o oraz funkcje I-Roll m
2 Nie przekraczaj predkosci 82 km/h - wyzsza
‘spowoduje wigkszy opér powietrza.

3 Przewidujtrase do maximum wykorzystuj

.. onergie kinetyczna pojazdu. |
4 Uzywaj tempomatui zwracaj uwage

s nacisnienie doladowania.

5 Uzywaj hamulcow ko wtedy, Chistian Scheifinger
o Kiedyjestto rzeczywiscie potrzebne. rDA‘ s

imatep:

~ \ danamicmolat.

\ Bedsiesz nastepry?

=110
-

VOLVO

Volvo Trucks

Broszura , The Driver’s Fuel Challenge 2016”. Projekt graficzny oraz DTP
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ure

Masz miliony powodéw.

Sg sytuacje,
gdy opdznienie
daje petng
satysfakcje.

Durex Performa easy-on

to prezerwatywy zawierajace
Srodek przedtuzajacy stosunek.
tatwiejsze do natozenia.

www.durex.pl

Durex

Przygotowanie kampanii ATL oraz BTL.
Spot TV, outdoor, prasa.
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Glaxo Smith Kline — Aktywnie Dojrzali z Corega

Cel: potgczenie osob korzystajgcych z produktéw Corega w sposoéb, ktéry pozwoli im na naturalne i pozbawione wstydu
obcowanie z protezg zebowa.

Rozwigzanie: opracowanie parasola aktywnosci ,Aktywnie Dojrzali z Corega” — przeprowadzenie na terenie Warszawy

i todzi zaje¢ dla osob starszych: nordic walking, taniec brzucha, warsztaty z dietetykiem, zajecia komputerowe przeciw
wykluczeniu cyfrowemu.
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Hoop - Jupik

Cel: Projekt opakowania zbiorczego napojow Jupik wraz z key visualem towarzyszgcym akcji promocyjne;.
Rozwigzanie: Projekt czteropaka, materiatow BTL oraz gadzetow.
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Hasbro

Stata obstuga w zakresie BTL.
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Jaguar Land Rover Polska

Cel: Stworzenie materiatow BTL informujgcych o ofercie leasingowe;.
Rozwigzanie: Projekt, przygotowanie oraz nadzér nad produkcjg ulotek oraz standow.
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UL TIME

WITH LUXURIOUS PEARL ESSENCE

Essence ULTIME

Cel: Zwiekszenie zainteresowania konsumenta produktami Essence Ultime na potce.
Rozwigzanie: Przygotowanie wyrdzniajacego sie pod wzgledem wizualnym systemu oznaczen potki z produktami
Essence Ultime w sieci sklepéw SuperPharm na terenie catego kraju.
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b D do more
' feel better
live longer

NiQuitin

Cel: Przygotowanie materiatow BTL do sieci aptek Cefarm na terenie catego kraju.
Rozwigzanie: Projekt, nadzor nad produkcijg oraz montaz materiatow w aptekach.
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PROMOCJA
KONSUMENCKA

-~
HOLLISTER

CALIFORNIA

Hollister summer tour 2017

Cel: Launch nowego produktu.
Rozwigzanie: Organizacja miesiecznego cyklu eventéw promocyjnych w Warszawie i na Wybrzezu Polski.
Kreacja i produkcja materiatow POS. Nadzor i koordynacia.
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PROMOCJA
KONSUMENCKA

Fa Xtreme Ride - Finat Konkursu

Cel: Przeprowadzenie finatu konkursu Fa Xtreme Ride.
Rozwigzanie: Przejazdzka na torze w Stomczynie z kierowcg rajdowym Tomaszem Kucharem, testujgcym swoj samochod
przed Rajdem Barborki 2012. Niespodzianka dla finalistow: poznanie Felixa Baumgartnera, cztonka teamu Tomasza Kuchara.
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PROMOCJA
KONSUMENCKA

Schwarzkopf | ’
Profesjonalna pielegnacja wlosow dla Ciebie.

Schwarzkopf - Fashion Blogger Fest 2013

Cel: Promocja marki Schwarzkopf podczas spotkania bloggeréow branzy modowej i kosmetycznej
Rozwigzanie: Przygotowanie stoisk stylizacyjnych dla uczestnikow eventu.
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PROMOCJA
KONSUMENCKA

d

Fa MEN Extreme

Cel: Zapoznanie konsumentdw z nowg linig produktowa Fa MEN Extreme. Informacja na temat promocji konsumenckie;.
Rozwigzanie: Projekt materiatéw POS na podstawie elementdw dostarczonych przez Klienta.
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PROMOCJA
KONSUMENCKA

Schwarzkopf | ’

Profesjonalna pielegnacja wlosow dla Ciebie.

Schwarzkopf - Elite Model Look / The Look Of The Year

Cel: Opracowanie koncepciji wizualnej konstrukcija i KV stoiska promocyjnego podczas konkursu
Schwarzkopf Elite Model Look oraz The Look Of The Year

Rozwigzanie: Projekt i budowa stoiska oraz kompleksowa obstuga podczas catego konkursu.
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KAMPANIA
KONSUMENCKA

Reckitt Benckiser

Cel: Promowanie produktéw marki Scholl.
Rozwigzanie: Weekendowe animacje sprzedarzowe w 10 halach Auchan na terenie Polski.
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KAMPANIE
MEDIOWE -
Al SOMUIZIOW

3 Epson

EPSON

EXCEED YOUR VISION

EPSON

Projekt graficzny KV konkursu dla dystrybutorow.
Prasa oraz internet.
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KAMPANIE
MEDIOWE

13 Ulica - Zbigniew Urbanski Prawdziwe Zbrodnie. 2015

Kampania promocyjna drugiej serii programu dokumentalnego ,Zbigniew Urbanski: Prawdziwe Zbrodnie”.
Outdoor, prasa oraz internet.
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KAMPANIE
MEDIOWE PLav b

Scifi

Rozbudi wyobrainie
Sci Fi
Kampania seralu ,Wrogie niebo”
Przygotowanie materiatéw online oraz prasowych.
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KAMPANIE
MEDIOWE

Hoop Cola

Cel: Wzmocnienie wizerunku marki.
Rozwigzanie: Opracowanie reklam prasowych i materiatéw outdoor’owych.
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KAMPANIE
MEDIOWE

FUNDACIJA

POLSKEORLY
Fundacja Polskie Orty
Cel: Kampania informacyjna Pikniku Lotniczego Géraszka 2009 i 2010.
Rozwigzanie: Opracowanie key visuala catej kampanii, adaptacja na rézne nosniki, projekt strony www.
N
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Disney Junior

Cel: Poinformowanie o starcie nowego kanatu Disney — event na Dzien Dziecka.
Rozwigzanie: Koncepcja wizualna eventu, scenariusza i aktywnosci dla najmfodszych uczestnikow eventu.
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REKLAMA
SPECJALNA

POLISH AIRLINES

Wielka Orkiestra Swigteczniej Pomocy / LOT

Cel: Reklama zewnetrzna na samolocie LOT.

Rozwigzanie: Pierwsza w historii reklama zewnetrzna na samolocie LOT, ktérym podczas XVI (i XVII) Finatu WOSP
leciat Jurek Owsiak.
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Cenzin

Cel: Promocja sprzentu specijalnego firmy Cenzin.
Rozwigzanie: Projekt, przygotowanie, koordynacja i nadzor budowy stoiska Cenzin w Kielcach na 25. Miedztnarodowym
Salonie Przemystu Obronnego 2017. Nagroda: Medal za Nowatorski Sposéb Aranzacji Stoiska.
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BeeFee - ICE Totally Gaming London 2017

Cel: Promocja maszyn i rozwigzan technologicznych firmy BeeFee.
Rozwigzanie: Projekt, przygotowanie, koordynacja i nadzor budowy stoiska BeeFee w Londynie.
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Lotto Team - Rajd Polski 2013

Cel: Wsparcie promocyjne Lotto Team.
Rozwigzanie: Organizacja trzech eventéw promocyjnych podczas 70 Rajdu Polski. Co-drive'y fodzig motorowg oraz
ciezaréwkg dakarowg. Produkcja namiotow i materiatow POS. Nadzor i koordynacia.
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PROMOCJA
KONSUMENCKA

d

NutnSkin

TOUR 2011

Schwarzkopf & Henkel - Fa Nutri Skin

Cel: Opracowanie i realizacja akcji promocyjnej nowej marki balsamow do ciafa Fa Nutri Skin na nadmorskich plazach
w 16 lokalizacjach.

Rozwigzanie: Koncepcja wizualna stoiska, scenariusz dziatan oraz koordynacja miesiecznej akcji.
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40 lecie DOW Chemical

Cel: Organizacja uroczystego eventu z okazji 40 lecia firmy DOW Chemical.
Rozwigzanie: Opracowanie i pokaz historii firmy w postaci pierwszego w Polsce pokazu tanca cieni.
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FdB%NE‘o

The Walt Disney Company Polska

Cel: Poinformowanie partneréw i mediow o planach The Walt Dsiney Company na 2013 rok
Rozwigzanie: Opracowanie i przygotowanie oprawy scenograficznej eventu, nagtosnienia i oswietlenia.
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Disney Media +

Cel: Poinformowanie o starcie nowego produktu Disney — platformy Disney Media +.
Rozwigzanie: Przygotowanie, koordynacja i nadzor nad eventem promujgcym Disney Media +.
Opracowanie materiafow graficznych, logistyka.
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Viscoplast

am

3M - Viscoplast
Cel: Promocja nowej linii plastrow Viscoplast Sport podczas ,Biegnij Warszawo 2013”.

Rozwigzanie: Przygotowanie, koordynacja i nadzér nad eventem promujgcym Viscoplast Sport. Produkcja materiatow
reklamowych, sampling, koordynacija i nadzor.
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ISTOTA REKLAMY

ul. Ptocka 5a pok. 507

01-231 Warszawa

e-mail: agencja@human-ad.pl
www.human-ad.pl




